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Crece 14% el valor de la publicidad en México
E n 2010, el valor del mercado de la industria de la comunicación comercial en México fue de 115 mil 238 millones de pesos, lo que representa un crecimiento de 13.7 por ciento comparado con los 101 mil 345 millones de pesos alcanzados en 2009.
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“Lo que creció más en este caso es la inversión publicitaria en internet, que lo hizo en 38 por ciento; le sigue relaciones públicas, con 22 por ciento; después las promociones en 15.1 por ciento; la publicidad en television de canales restringidos o de paga, 14.3 por ciento y mercadotecnia directa, 9.5″, explicó Arturo Huerta, presidente de la Confederación de la Industria de la Comunicación Mercadotécnica (Cicom).

El estudio “Valor de mercado de la industria de la comunicación comercial en México”, que se presenta hoy, detalla a qué rubros se destinaron los ingresos en materia de publicidad, marketing, así como campañas que promocionan marcas y empresas, detalló el directivo.

Huerta destacó que el estudio refleja que las empresas están volteando a ver e implementando estrategias digitales, ya que les resultan más baratas y tienen mayor alcance.

Agregó que tan sólo en 2009 el segmento de internet tuvo un crecimiento de 34 por ciento, y para 2010 se incrementó a 38 por ciento de la inversión, debido a que ahora se está focalizando la oferta comercial de acuerdo a los segmentos de mercado a los que llega cada medio.

“La mayoría de las empresas están realizando ya campañas digitales en donde ya se hace una campaña integral; es decir, ya no usan uno, dos o tres medios, sino usan la parte de televisión, usan la parte de redes sociales, la parte de email marketing, de prensa.

“Dependiendo del producto y al público objetivo al que van, es lo que utilizan ellos”, dijo el titular de la Confederación.

