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Durante 2010, el sector facturó 115 mil millones de pesos

Crece industria de la mercadotecnia 13.7%

La publicidad reportó inversión por 57 mil 156 mdp, de los cuales 59% fue en tv abierta.. 

2011-11-08•Negocios

La industria de la mercadotecnia alcanzó en 2010 un valor por 115 mil millones de pesos, lo que representa un crecimiento de 13.7 por ciento respecto a 2009 y una generación de empleos de 1.55 millones.

De acuerdo con los resultados realizados por la Confederación de la Industria de la Comunicación Mercadotécnica en México (Cicom) las disciplinas que tuvieron mayor crecimiento son: relaciones públicas, con 22 por ciento; promociones, 15.1 por ciento; publicidad, 14.3 por ciento y mercadotecnia directa, 9.5 por ciento.

La inversión publicitaria alcanzó los 57 mil 156 millones de pesos, de ellos la televisión abierta representa 59 por ciento de inversión total en medios, seguida de radio con 9 por ciento, prensa 8 por ciento, televisión restringida 6 por ciento (igual que internet) y 3 por ciento revistas, entre otros.

El estudio de Cicom destaca que parte de la renovada inversión en publicidad se debe a la recuperación de las televisoras más importantes, las cuales en conjunto crecieron 8.1 por ciento en su facturación con respecto a 2009.

Una referencia particular se hizo al caso de la mercadotecnia directa, la cual alcanzó 14 mil 930 millones de pesos, siendo la actividad con el mayor número de empleados, de los cuales 61 por ciento lo aportaron los centros de contacto, 17 por ciento correo directo, 13 por ciento mercadotecnia por internet,3 por ciento consultoría estratégica, 1 por ciento bases de datos y 5 por ciento otros.

En el caso de la mercadotécnia directa se asegura que es el único rubro que para el próximo año puede modificar drásticamente su posición en el mercado con la llegada de la Ley de protección de datos personales, por lo que deben reinventarse para que su negocio sobreviva.

Al respecto Arturo Huerta, presidente de la Confederación de la Industria de la Comunicación y Mercadotécnica en México, mencionó que están haciendo un llamado a las autoridades correspondientes para que las leyes y reglamentos no inhiban el crecimiento de la industria, pues es lo que observan en el caso de la protección de datos personales. 

Del total

• 14.9 mdp es el valor de mercado de la mercadotecnia directa en México al cierre de 2010
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Valor de la inversion mercadotécnica en 2010
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